
الماجستير في الإعلام

نبذة عن البرنامج

الاتصال  بحوث  لها  �تط�ق  التي  الحديثة  التطو�ات  ليواكب  الإعلام  في  الماجستير  برنامج  تصميم  تم 

الجماهيري في مجالات الإعلام التقليدي والرقمي.

  

جامعة اليرموك
كلية الإعلام



النظ��ة  بالمعلومات  الطلبة  وتسليح  العلمية،  المنهجية  ذات  الحرفية  الإعلامية  الكتابة  في  الارتقاء   •

والتط�يقية للمنافسة في سوق العمل.

• توفير فرص الكتابة العلمية ضمن المناهج والمعا�ير العالمية في مجالات الإعلام التقليدي والرقمي.

• الارتقاء بالمستوى الصحفي والإعلامي ضمن أحدث المناهج العلمية لبحوث الإعلام.

برنامج  في  الملتحقين  للطلبة  والإعلام  للصحافة  المتقدمة  الكتابة  في  والقد�ات  المها�ات  تع��ز   •

الماجستير من الطلبة الأردن�ين والعرب.

أهداف البرنامج

جاءت أهمية برنامج الماجستير في الإعلام في أن السوق المحلي والعربي يعاني من شُح في باحثي 

الإعلام الذ�ن يدرسون ال�يئة الإعلامية، ووسائل الاتصال والقائمين عليها، والرسائل الإعلامية، والجمهور 

الخّ��جين  مُتميّزة من  بِنُخبَةٍ  العمل  لرفد سوق  البرنامج  لذلك جاء هذا  عليهم،  القائم  والتأ�ير  المستهدف، 

الحاصلين على درجة الماجستير

أهمية البرنامج و تميزه

• أن يكون مقدم الطلب محققا لمتطلب اللغة الانجلي��ة وان تكون النتيجة سا��ة المفعول

• أن يكون حاصلا على درجة البكالو��وس في أحد تخصصات الإعلام من جامعة معتمدة لدى جامعة 

اليرموك، وخبرة عملية في مجال التخصص لاتقل عن 3 سنوات.

• بخلاف ما ذكر من تخصصات في النقطة السابقة - يتم د�استه من قبل لجنة الد�اسات العليا في القسم 

المعني.

الفئات المستهدفة والتخصصات التي يمكن قبولها

يستطيع خ��� هذا البرنامج أن يكون:

1. عضوَ هيئة تد��س في كليات الإعلام في الجامعات المحلية والعر�ية.

في  والد�اسات  البحوث  وم�اكز  الإلكت�ونية،  والمواقع  الإعلامية،  المؤسسات  في  وباحثاً  محللاً،   .2

القطاعين الخاص والعام، وفي الأجهزة الأمنية، وم�اكز الرصد الإعلامي.

3. مستشا�اً إعلامياً.

مجالات العمل

4. باحثاً في المؤسسات الحكومية، والسلك الدبلوماسي، والمنظمات الدولية وغير الربحية.

5. متخصصًا في تحليل ال�يانات والذكاء الاصطناعي في مجال الإعلام.

6. متخصصًا في التسو�ق الرقمي.

7. مطور مناهج تعليمية إلكت�ونية

8. موظفا في القطاع  الخاص او العام او السلك العسكري والأمني .
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الخطة الد�اسية للماجستير �تكون من مسا��ن :

• مسار الرسالة: يتكون من 15 ساعة اجبا��ة و 9 ساعات اختيا��ة من عدد من المساقات بالاضافة الى 9 
ساعات يقوم الطالب فيها باعداد بحث في مجال التخصص.

• مسار الشامل : يتكون من 24 ساعة اجبا��ة و 9 ساعات اختيا��ة من عدد من المساقات بالاضافة الى 
امتحان في النهاية بعدد من المواد الاجبا��ة والاختيا��ة 

قسم الصحافة
ها�ف: 027211111   فرعي: 6943

journalism@yu.edu.jo :الب��د الإلكت�وني
استفسا�ات برنامج الماجستير

دائرة القبول والتسجيل
ها�ف: 7211111 2 962 +      فرعي: 2000

فاكس: 7211113 2 962 +
https://admreg.yu.edu.jo :الموقع الالكت�وني                   adm_reg@yu.edu.jo :الب��د الالكت�وني

نبذة عن الخطة الد�اسية

معلومات التواصل

عدد الساعات: (33) ساعة معتمدة

الرسوم الد�اسية : ثمن الساعة الد�اسية

• للأردن�ين (بالدينار) 70 دينار

• للدول�ين (بالدولار) 225$

+ رسوم القبول وتدفع في الفصل الأول

عدد ورسوم الساعات الد�اسية

4. باحثاً في المؤسسات الحكومية، والسلك الدبلوماسي، والمنظمات الدولية وغير الربحية.

5. متخصصًا في تحليل ال�يانات والذكاء الاصطناعي في مجال الإعلام.

6. متخصصًا في التسو�ق الرقمي.

7. مطور مناهج تعليمية إلكت�ونية
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